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REGULAMIN KONKURSU
,Opis produktu”

§1 Informacje ogdlne
Organizatorem konkursu jest TIM S.A. z siedzibg we Wroctawiu przy ul. Jaworskiej 13, 53-
612 Wroctaw, wpisana do Rejestru przedsiebiorcéw przez Sad Rejonowy dla Wroctawia-
Fabrycznej, VI Wydziat Gospodarczy KRS pod numerem 0000022407, o kapitale
zaktadowym w wysokosci 22 199 200,00 zt w catosci wptaconym, NIP: 897-000- 96-78,
zwana dalej ,,Organizatorem”.
Konkurs jest ogtoszony i przeprowadzony za posrednictwem Portalu Organizatora
www.laczynasnapiecie.pl. zwanego dalej Portalem.
Konkurs prowadzony na podstawie niniejszego regulaminu nie jest gra losowa, loterig
fantowa, zaktadem wzajemnym ani loterig promocyjna, ktérych wynik zalezy od przypadku
W rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19.11.2009 r. o grach hazardowych.
Woziecie udziatu w konkursie oznacza zapoznanie sie przez uczestnika z niniejszym
regulaminem oraz jego akceptacje przez uczestnika. Regulamin konkursu jest dostepny na
Portalu
Konkurs stanowi przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 921 Kodeksu cywilnego.
Aktywnosci uzytkownikdow na Portalu zwigzane z udziatem w niniejszym konkursie sg
wliczane do punktacji grywalizacji organizowanej w ramach Portalu, na podstawie
odrebnego regulaminu konkursu.
Konkurs trwa od 18.08.2021 r. do 18.10.2021 r.
Wszystkie odniesienia do jednostek redakcyjnych dotyczg niniejszego regulaminu, chyba,
ze w tresci regulaminu zostanie wskazane inaczej.
Organizator moze wprowadzi¢ zmiany w regulaminie konkursu ze skutkiem od
opublikowania zmienionego Regulaminu konkursu na stronie Portalu. Zmiana regulaminu
nie wptywa na prawa i obowigzki stron powstate do dnia wejscia w zycie nowej wers;ji
regulaminu konkursu.
Niezaleznie od wyniku konkursu, uczestnikom ktérzy w zaktadce Ustawienia w Portalu
wyrazg zgode zatytutowana: ,Chciatbys wspdtpracowaé z TIM S.A.?”, Organizator
konkursu moze przedstawié propozycje statej lub dorywczej wspdtpracy przy opisywaniu
produktéw na www.tim.pl.

§2 Zasady uczestnictwa w konkursie
W konkursie mogg wzig¢ udziat tylko osoby fizyczne, petnoletnie, posiadajgce petng
zdolnos¢ do czynnosci prawnych w chwili zgtaszania udziatu w konkursie, posiadajace
miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskie;j.
Warunkiem wziecia udziatu w konkursie jest zalogowanie sie do swojego konta w Portalu.
Wziecie udziatu w konkursie polega na zamieszczeniu na Portalu, w okresie trwania
konkursu, pod dowolnym postem Organizatora zawierajgcym opis: #Konkurs_opis
produktu_(nazwa produktu), wypowiedzi zawierajgcej opis produktu wskazanego w
tytule ww. posta. Opis powinien spetnia¢ nastepujgce kryteria:
— gtéwne dane techniczne produktu
— cechy montazowe dla uzytkownika,

— unikalne cechy produktu,
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— walory uzytkowe produktu z uwzglednieniem mozliwego zastosowania produktu w
praktyce

— moze zawiera¢ sekcje Questions&Answers (Q&A) do produktu — czyli, zdaniem
uczestnika konkursu, najczesciej zadawane pytania i odpowiedzi.

Jeden uczestnik moze zamiesci¢ dowolna liczbe opiséw produktow.

Jesli opis produktu jest dtuzszy niz 10 000 znakdéw, moze by¢ kontynuowany w ramach kilku

wypowiedzi. W takim przypadku uczestnik konkursu powinien wskazaé w kolejnej

wypowiedzi, ze kontynuuje wczesniej rozpoczety watek.

Wypowiedzi konkursowe muszg by¢ zgodne z warunkami publikowania tresci na Portalu.

Wypowiedzi konkursowe muszg by¢ unikatowe, tj. nie moga by¢ kopig tresci juz wczesniej

gdziekolwiek rozpowszechnionych, w szczegélnosci zamieszczonych przez danego

uczestnika na innych stronach internetowych.

Uczestnik musi by¢ autorem zamieszczonej przez siebie wypowiedzi w ramach konkursu.

Jeden uczestnik moze by¢ laureatem konkursu tylko raz.

Z zastrzezeniem §2 ust. 13, w konkursie nagrodzonych zostanie 5 oséb, ktére w

subiektywne] ocenie jury wytonionego przez Organizatora zamieszczg w kolejnosci

najbardziej profesjonalne wypowiedzi, czyli takie ktére przy spetnieniu kryteriow, o

ktérych mowa w §2 ust. 3 najlepiej opiszg dany produkt z punktu widzenia potencjalnego

nabywcy produktu, utatwiajgc mu podjecie decyzji zakupowe;j.

Laureat, ktéry chce otrzymac nagrode, zobowigzany jest, w terminie 3 dni od otrzymania

powiadomienia, o ktérym mowa w § 2 ust. 10, poinformowac Organizatora o tym fakcie

za posrednictwem poczty elektronicznej, podajac adres poczty elektronicznej na ktéry

zostato zatozone jego konto w sklepie internetowym www.tim.pl, do ktérego zostanie

przypisana warto$¢ kodu rabatowego odpowiadajgca nagrodzie otrzymane] przez tego

laureata.

Laureat traci prawo do nagrody w przypadku:

1) niewystania przez tego laureata potwierdzenia checi otrzymania nagrody w terminie,
o ktérym mowa w § 2 ust. 11,

2) naruszenia przez tego laureata regulaminu konkursu lub regulaminu Portalu.

W przypadku utraty przez laureata prawa do nagrody, Organizator ma prawo przyznac

nagrode innemu uczestnikowi. Postanowienia §2 ust. 10-12 stosuje sie odpowiednio.

§3 Nagroda w Konkursie
Laureat konkursu otrzyma Nagrode w postaci 1 (jednego) kodu rabatowego do
wykorzystania na zakupy w sklepie internetowym www.tim.pl. Wartos¢ kodu dla
poszczegdlnych laureatéw wynosi:
1) | miejsce: 750 zt
2) 1l miejsce: 500 zt
3) 1l miejsce: 250 zt
4) 1V miejsce: 150 zt
5) V miejsce: 150 zt
Ponadto, oprdécz nagrody, o ktérej mowa w § 3 ust. 1, Organizator przyznaje kazdemu
laureatowi konkursu jedng nagrode pieniezng w wysokosci:
1) 83zt dla zdobywcy 1 miejsca,
2) 56 zt dla zdobywcy 2 miejsca,
3) 28zt dla zdobywcy 3 miejsca,
4) 17 zt dla zdobywcy 4 miejsca,
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5) 17 zt dla zdobywcy 5 miejsca,

Nagroda pieniezna zostanie przeznaczona przez Organizatora na pokrycie kosztu podatku,

do ktérego pobrania od laureata i wptacenia do urzedu skarbowego, Organizator jest

zobowigzany na podstawie obowigzujgcych przepiséw prawa. Laureat konkursu zwalnia

Organizatora z obowigzku wyptaty na jego rzecz nagrody pieniezne;j.

Nagroda pieniezna, o ktérej mowa w §3 ust. 2 nie podlega wyptacie na rzecz laureata

konkursu w przypadku rezygnacji z prawa do nagrody, utraty prawa do nagrody lub

nieodebrania nagrody.

Nagroda, o ktérej mowa w § 3 ust. 1 nie podlega wymianie na gotéwke lub inny

ekwiwalent.

Wydanie laureatowi nagrody, o ktérej mowa w §3 ust. 1 nastgpi poprzez wystanie kodu

rabatowego do laureata konkursu za posrednictwem poczty elektronicznej na adres

wskazany przez laureata konkursu podczas rejestracji na Portalu oraz poprzez przypisanie

przez Organizatora wartosci kodu rabatowego odpowiadajgcego danej nagrodzie

otrzymanej przez laureata, do konta laureata w sklepie internetowym www.tim.pl.

Kod rabatowy umozliwia obnizenie ceny zakupu wytacznie przez uzytkownika konta w

sklepie internetowym www.tim.pl przypisanego do adresu poczty elektronicznej

podanego przez laureata zgodnie z §2 ust. 11. W przypadku podania przez laureata

konkursu, w tresci wiadomosci elektronicznej, o ktérej mowa w §2 ust. 11 adresu poczty

elektronicznej innej osoby niz laureat, ktéra posiada konto w sklepie internetowym

www.tim.pl, uzycie przez ww. osobe kodu rabatowego, traktowane jest jako uzycie kodu

rabatowego przez laureata.

Korzystanie z kodu rabatowego polega na wpisaniu podczas zakupu towaru w sklepie

www.tim.pl, na etapie dokonywania wyboru sposobu ptatnosci, numeru kodu w polu: kod

rabatowy.

Uzycie kodu rabatowego podczas zakupdw w sklepie www.tim.pl. powoduje obnizenie

ceny sprzedazy towaru dodanego do koszyka o warto$é¢ przypisang do kodu, z

uwzglednieniem ponizszych warunkdw:

1) cena sprzedazy pojedynczego towaru (np. szt.) nie moze by¢ nizsza od kwoty 1 zt netto
(1,23 zt brutto),

2) kod rabatowy nie obniza ceny ustug oferowanych w sklepie www.tim.pl, w tym ustugi
transportu, ceny ustugi ciecia,

3) nie wykorzystana podczas danego zakupu czes¢ kodu rabatowego przepada.

W przypadku gdy cena towaru jest wyzsza niz przypisana do kodu rabatowego wartos¢,

nabywca jest zobowigzany dopfaci¢ rdinice pomiedzy ceng sprzedazy a wartoscig

przypisang do kodu.

Kod rabatowy jest wazny przez 365 dni od dnia przestania laureatowi kodu rabatowego.

§4 Prawa autorskie

. Jezeli tresci zamieszczane przez uczestnika w ramach konkursu bedg stanowity utwory w

rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych,
muszg by¢ one wolne od wad prawnych oraz roszczen podmiotéw trzecich. Uczestnik musi
by¢ wytgcznym autorem tresci publikowanych w Portalu w ramach konkursu i muszg mu
przystugiwa¢ majgtkowe prawa autorskie do ww. tresci, ktdre nie sg ograniczone na rzecz
zadnej osoby trzeciej.

Tresci publikowane przez uczestnika w ramach konkursu moga by¢ wykorzystywane przez
Organizatora w celu tworzenia opiséw produktu oferowanych w sklepie internetowym


http://www.tim.pl/
http://www.tim.pl/
http://www.tim.pl/
http://www.tim.pl/
http://www.tim.pl/

www.tim.pl, zgodnie z warunkami licencji udzielanej przez uzytkownika Portalu, na
podstawie akceptacji regulaminu Portalu.

§5 Dane osobowe

Administratorem danych osobowych uczestnika konkursu jest TIM S.A. z siedzibg we
Wroctawiu przy ul. Jaworskiej 13, 53-612 Wroctaw, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw
przez Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu, VI Wydziat Gospodarczy
KRS, pod nr KRS 0000022407, o kapitale zaktadowym w wysokosci 22.199.200,00 zt w
catosci wptaconym, nr NIP: 897-000-96-78, e-mail: odo@tim.pl.

Administrator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych — Panig Roksane Lejpamer, z ktérym
kontakt mozliwy jest za posrednictwem adresu e-mail: odo@tim.pl.

. TIM S.A. przetwarza dane osobowe uczestnika konkursu takie jak:

a) w przypadku udziatu w konkursie: nick, adres e-mail, adres IP,

b) w przypadku laureatéw: dodatkowo imie i nazwisko, adres e-mail przypisany do konta
laureata w sklepie internetowym www.tim.pl;

c) w przypadku wniesienia reklamacji w formie pisemnej: imie i nazwisko i adres
korespondencyijny.

Dane osobowe uczestnika konkursu sg przetwarzane w celach wynikajgcych z prawnie

uzasadnionych intereséw realizowanych przez Administratora lub przez strone trzecig na

podstawie art. 6 ust. 1 lit. f) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/

679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z

przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych

oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: RODO), tj. w celu zapewnienia prawidtowe;j

organizacji konkursu, umozliwienia przeprowadzenia konkursu i weryfikacji przestrzegania

zasad konkursu przez uczestnikdow, w tym wydania nagrdd i prawidtowego przebiegu

konkursu, a takze w celu rozpatrzenia reklamacji zwigzanych z konkursem i obrony przed

roszczeniami.

Administrator przekazuje dane osobowe uczestnika konkursu nastepujgcym kategoriom

odbiorcow podmiotom swiadczgcym ustugi przewozowe (kurierom) lub ustugi pocztowe,

podmiotom Swiadczgcym ustugi Swiadczagcemu ustuge zarzgdzania tresciami na Portalu,

dostawcy ustugi poczty elektronicznej, podmiotom s$wiadczgcym ustugi doradztwa

prawnego oraz petnomocnikom procesowym reprezentujgcym TIM S.A.

Dane osobowe uczestnika konkursu bedg przechowywane, w przypadku przetwarzania

danych osobowych w celu:

a) prawidtowej organizacji konkursu — do czasu zakoniczenia konkursu, w tym wysyiki
nagréd i rozpatrzenia ewentualnych reklamacji,

b) obrony przed roszczeniami — do momentu wyegzekwowania roszczenia lub jego
przedawnienia, w zaleznosci od tego, ktore zdarzenie nastgpi wczesnie;.

Uczestnik konkursu posiada prawo dostepu do swoich danych osobowych, ich

sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania jak rowniez prawo do wniesienia

sprzeciwu wobec przetwarzania.

Uczestnik konkursu ma prawo whniesienia skargi do organu nadzorczego tj.: Prezesa Urzedu

Ochrony Danych Osobowych (ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa), gdy uzna, ze przetwarzanie

danych osobowych jest niezgodne z obowigzujgcym prawem.
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Podanie przez uczestnika konkursu danych osobowych jest dobrowolne, jednak odmowa
podania danych osobowych uniemozliwi uczestnikowi wziecie udziatu w konkursie,
powiadomienia o przyznaniu nagrdd, wystanie do laureata nagréd rzeczowych.

Na podstawie art. 21 ust. 1 RODO uczestnik konkursu ma prawo w dowolnym momencie
whnies¢ sprzeciw —z przyczyn zwigzanych z jego szczegdlng sytuacjg —wobec przetwarzania
danych osobowych, opartego na prawnie usprawiedliwionym celu TIM S.A.
Administrator nie przetwarza danych osobowych uczestnikéw konkursu w sposob
opierajacy sie wytgcznie na zautomatyzowanym przetwarzaniu, w tym profilowaniu.
Wiecej informacji na temat zasad przetwarzania danych osobowych przez TIM S.A. mozna
znalez¢ w Polityce prywatnosci Portalu.

§6 Reklamacje
Wszelkie reklamacje dotyczace udziatu w konkursie, uczestnicy winni zgftasza¢ do
Organizatora pisemnie na adres: TIM S.A. ul. Jaworska 13, 53-612 Wroctaw lub za
posrednictwem poczty elektronicznej na adres marketing@tim.pl. w terminie 30 dni od
konncowego dnia trwania konkursu.
Termin do ztozenia reklamacji uwaza sie za zachowany w przypadku otrzymania przez
Organizatora reklamacji przed jego uptywem.
Prawidtowo ztozona reklamacja powinna zawieraé nastepujace dane:

1) dane uczestnika konkursu (adres poczty elektronicznej, Nick — w przypadku
reklamacji sktadanej za posrednictwem poczty elektronicznej; imie i nazwisko,
adres korespondencyjny — w przypadku reklamacji sktadanej w formie pisemnej)

2) zadanie w stosunku do Organizatora,

3) uzasadnienie reklamacji.

Organizator rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni od jej otrzymania. O rozpatrzeniu
reklamacji uczestnik zostanie powiadomiony przez Organizatora z uzyciem takiego kanatu
komunikacji jaki zostat uzyty przez uczestnika do kontaktu z Organizatorem w celu ztozenia
reklamacji.
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